Martes 27 de junio de 2017

NUESTRO

MNINTSITFIO

Diario Co Latino

Gloria Silvia Orellana
@SilviaCol atino

on la emblematica mistica de

un “Crecimiento de Calicad”,

que se fundamenta en
acciones incluyentes, sostenibles
y de adaptacion, la cooperacion
japonesa junto a la Comision
Nacional de la Micro E’ Pegueia
Empresa (CONAMYPE) se
encuentran trabajando en 82
municipios con el *Movimiento Un
Pueblo Un Producto’, con la vision
de cimentar una dindmica productiva
en diversos territorios cel pais, con
un enfoque social y econémico.
La cooperacion japonesa en El
Salvador cata desde 1968, luego de
una firma de “Convenio de Envio de
Voluntarios”, que marcé su entrada
por primera vez en América Latina y
que permanece en la actualidad. Y
que solo en el 2015, su cooperacion
técnica rondd los 7.42 millones
de ddlares, ademas de fondos
financieros no reembolsables y
préstamos.
“Gracias por conocer este trabajo
que realizamos de forma conjunta
con la Agencia de Cooperacion
Japonesa (JICA) y la CONAMYPE
y quiero destacar que el movimiento
“Un Pueblo Un Producto® se origind
en E! Salvacor hace muchos anos,
con un planteamiento exploratorio;
pero en el 2008, retomamos la idea
y junto a la experiencia del pueblo
de Japon la pusimos en practica en
El Salvador” explicd, lleana Rogel,
Directora de CONAMYPE.
Este proyecto fue lanzado como
“Plan Piloto” en el afio 2010, en cinco
teritorios y la metocologia utilizada
demostrdé  que  efectivamente
tuvieron un buen resultado,
entonces pasaron a disefar una
estrategia, que les permitié ampliar
y crecer en el nimero de territorios
intervenidos con Un Pueblo Un
Producto. *“Si vamos a producir
nuestras figuras de barro, cultivar
jocotes, o preparar embutidos,
todos estos productos pueden ser
detonantes de un accionar mucho
mas amplio de bisqueda que puede

La Palma, Chalatenango

El circulo virtuoso del “Movimiento
un pueblo, un producto”

Un Praducte" Tomonori Uchkawa, mueswran producios arsesanales propios del Comité OVOP de La Palma, Chalatenango; con ef objesvo de
dinamizar la economia local de oy empresarias locales y generando Marcas Terriwriales. Foto Diarie Co Latino Ludwin Vane gas

laexperiencia japonesa de la‘mejora
de calidad de vida y el cesarrolio
economico local” a partir del trabajo
realizado por el exgobernador
Hiramatsu de la Prefectura de Oita,
Japon.

“Actuaimente, la estrategia
del Movimiento Un Pueblo Un
Producto se ha convertico en una
politica nacional que se proyecta
para intensificar este trabajo que
estamos realizando con el apoyo
de Japén. Y quiero destacar la
participacion de los expertos de

El experto asesor del movimiento y politica nacional de *Un Pueblo Un Producto™ Tomonori
Uehikawa muestra la jalea de Jocore “La Quiruba, un producto lograde con téenicas
proparcionaday por experios de CONAMYPE y apoyo del JICA; exte forma parte de la
diversidad de productos dmamizados por la politica nacional “Un Puehla, Un Producro’
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pasar de restaurantes, a hostales y
tour-operadores. Lo que buscamos
es activar de manera organizada a la
poblacién de un territorio y para eso
la CONAMYPE ha venido trabajando
en distintas etapas’, sefiald Rogel

El Movimiento “Un Pueblo Un
Producto” (OVOP por sus siglas en
inglés) tiene su concepto y ongen en

Japon como el sefor Uchikawa,
que en los Ultimos cuatro anos, nos
ha permitido llevar un proceso de
acompariamiento’, afirmo. Por ahora,
son 82 municipios intervenidos con
esta metodologia los niveles de
desarrollo van desde el avanzado,
hasta los que se encuentran en sus
primeras experiencias que buscan su

propio crecimiento con la oferta de
productos.

“Esta metodologia la oportunidad de
generar oportunidades y garantizar
que la gente de ese terrtorio decida
quedarse ahi, en sus municipios y
generar oportunidades de ingresos
y empleo. Y quiero destacar que
el Movimiento de ‘Un Pueblo Un
Producto’, articula dos componentes,
la revista de orientacn turistica
‘ONPAKU" palabra de origen japonés
que significa -Dar a Conocer-
segundo, la estrategia de construr
-Tiendas de Cameteras- que serian
estaciones donde los productos
del territorio podran ser mostrados
directamente por los mismos
artesanos ya sean, alimentos,
vestimentas o artesanias’, sugirio.
Entre los desafios de la CONAMYPE
y el JICA esta en fomentar la
cultura de un trabajpo organizativo
ya sean agricultores, artesanos y
empresarios con emprendimientos
micros o pequefios, para que actien
de manera colectiva, que apuesten
a un esfuerzo de inversion y tiempo.
Y asi ganar la confianza que ellos
mismos, pueden articular todo un
proceso productivo y en equipo.
‘Ciertamente, lo que nos ha pasado
es que las personas tienen tesoros
escondidos y no lo saben, que
pueden generar una dindmica
econdmica y social con Un Pueblo
un Producto. Y no solo debe ser
algo tangble, también puede ser un
tesoro un bello paisaje, una buena
historia solo falta que la gente le
de el valor que tiene y asi generar
Ingresos econdmicos; a través de
esta metodologia lo podemos realizar
dimensionando todos los elementos
para vender su territorio. Hay una
ficha que tenemos con un lema muy
importante -Pensar Global Actuar

Local- que es motivador y sobre esa
base se levanta una guia que nos
permite identificar el producto que ‘e
daidentidad a un territorio”, acold.

Mientras, el experto japonés
Tomonor: Uchikawa del Movimiento
Un Pueblo Un Producto, destacé que
estainiciativa ha permitido lainclusién

salvadorefos’, expresd.

Sobre las revistas “ONPAKU"
que es e medioc de publiicdad de
cada terrtorio para deslacar sus
productos explicd Tomonori que la
revista es preparada por los aclores
locales; dejando que los empresarios
y artesanos mismos elaboren sus
revistas, a través de la identificacion
de los recursos locales. mientras
CONAMYPE y el JICA solo realizan
un papel faciltador de sus iniciativas.
“En La Palma, Chalatenango estan
en proceso de elaboracion de su
revista que describe 2 belleza de
su municipio y olros lugares que
no habian identificado, tenemos el
caso de Meanguera, Morazan que
han identificado lugares tangibles
e intangibles. Ademds, tenemos
a Panchimaico con lugares de
extrema belieza que van bien en
la revista ONPAKU y podemos
como consumidores nacionales y
extranjeros  apreciar y valorar sus
polenciaies, porque queremos gque
los locales consuman lo gque se
produce, luego nacionales y después
extranjeros”, indic.

La Mermelada de Jocole y el Pesto
de Loroco de San Lorenzo, San
Vicente son productos identitanos y
representalivos, que han logrado una
exportacion a Estados Unidos, es e!
primer producto que han logrado su
exportacion.

‘Por mi apellico -Tomonori- mis
colegas salvadorefios me laman
-lomochicha- y ahora les pregunto
¢(Qué es chicha?, claro un licor
nacdional, muchos toman tequia
mexicano, cerveza gringa, pero aqui
tenemos chicha, chaparro y cuzusa,
entonces, ;Por qué no consumimos
lo que produce nuestro pais?, y
ahora, les presento este producto
innovador se lama “Chentio” que
es vino de camole, es una chicha
de camote es un producto identitario
de San Vicente. Tiene un nombre

fo ¥

La Red Nacional “Un Pueblo Un Producto” es wn exfuerzo de CONAMYPE 5 asesoramento

de JICA que impuisa ka formacion del Comité OVOP; La Pabma y otros 45 municipios
Jorman parte de este axocio y promue ven el sostenimuento del prospero proyecto de producton
artesanales de empresarios locales ¥ la proporoidn de marcas wrrisorsiles de los mismos
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de mujeres con un porcentae de un
59%, mas que hombres. Asi también
un 30% de paricipacion juvenil y
también adultos mayores, por tanto
estan generando un impacto social,
¥y NO $0I0 econdémico.

*Quiero destacar que en El Salvador
se ha elaborado una politica nacional
para el Movimiento Un pueblo Un
producto y he trabajado como experto
de JICA en otros partes del mundo
como Afrca, Asia y Centroamérica
y nunca habia wvisto, una politica
especifica para el Movimiento Un
Pueblo Un Producto, este es el
(nico pais que la elabord. Y Quiero
brindar por eso un gran abrazo a los

representativo, buena calidad, pero
todavia necestamos promocionario
y posicionario como una marca
entonces lrabajamos en la promocion
y consumo local entre los mismos
salvadorefios’, sefialo
Los productos del Movimiento Un
Pueblo Un Producto incluyen los
tejidos de San Sebastidn; jocotes
(ﬁbmws de San Lorenzo de San
icente; Restaurantes en el Congo,
Santa Ana; totopostes y tostacas
de San Miguel, artesania de La
Palma; artesanias en barro llobasco,
Cabafias; butifaras y embutidos,
Cojutepeque, Cuscallan, entre la
oferta turistica



